РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ПОДГОТОВКЕ ПРЕЗЕНТАЦИИ
Цель презентации – продемонстрировать привлекательность проекта коммерциализации научно-технической разработки.

Форма презентации: проводится устно с демонстраций слайдов в MS Power Point. 

Формат презентации:

· Время выступления – 10 минут.
· Количество слайдов не ограничено, но следует учитывать лимит времени.

· Слайды не рекомендуется перегружать текстовой информацией, поскольку каждый должен сопровождаться поясняющими (но не дублирующими!) словами. 
· По возможности, НЕ использовать мультипликацию и эффекты.

· Примерное содержание слайдов приведено ниже.

· Содержание и последовательность слайдов могут быть изменены, если это целесообразно с точки зрения изложения.

· При подготовке слайдов рекомендуется использовать наглядный материал (фотографии, графику и т.п.).
· Не рекомендуется перегружать слайды текстовой информацией. 

· Примеры презентаций приведены на сайте www.fondtvn.spb.ru 
Сделанные презентации необходимо отправить в формате Power Point по адресу: fondtvn@delfa.net для Ершовой Натальи Валентиновны. 

ПРИМЕРНОЕ СОДЕРЖАНИЕ СЛАЙДОВ
Слайд 1. Представление

Название проекта.

Докладчик, команда (если есть; можно фотография).

Организация, в которой выполняется работа.

Участие в «У.М.Н.И.К.» 1(2) год (для победителей программы «У.М.Н.И.К.»).
Слайд 2. Область исследования, проблема

К какой области относится разработка (НИОКР).

Имеющаяся проблема, на решение которой направлен проект. Как обычно решается, какие есть недостатки в традиционном решении.
Слайд 3. Предлагаемое решение

Суть разработки (НИОКР). В чем техническая «изюминка» решения.

Сравнение с аналогами, чем лучше предлагаемое решение.
Слайд 4. Уровень разработки
Стадия разработки (что уже сделано). Апробация.

Интеллектуальная собственность.
Слайд 5. Продукт

Потенциальный(е) продукт(ы), который может быть выведен на рынок на базе выполняемой разработки.
Слайд 6. Конкурентные преимущества продукта

Свойства продукта с точки зрения потенциального потребителя (потребительские свойства). Сравнение с продуктами-аналогами, представленными на рынке.
Слайд 7. Потенциальный рынок

Кто будет покупать, какие потребительские проблемы решают результаты разработки. Какие были контакты с потенциальным потребителем. Емкость и потенциальная доля рынка.

Слайд 8. Планы развития научной части проекта
Что предстоит сделать, и какие будут результаты.

Ожидаемые сроки завершения разработки («У.М.Н.И.К.») или вывода продукта на рынок («СТАРТ»).

Слайд 9. План маркетинга
Какие мероприятия планируются для продвижения продукта. Планы по ценообразованию и организации продаж.
Слайд 10. Стратегия развития инновационного проекта
Возможный вариант построения бизнеса.
Возможный вариант организации производства.

Стратегия развития команды проекта.
Слайд 11. Предполагаемые финансовые результаты

Предварительная оценка стоимости продукта и объема продаж.

Планируемая прибыль и график затрат, если имеет смысл.
